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1 Basis—Int0s

2u deiner Person
und deinesn Progekt

=

Name des Projektes

Kontaktdaten:

Vor- und Nachname

Strafle, Nr.

PLZ, Ort

Telefon

E-Mail

Web (falls Unternehmen bereits existiert)

Mein Unternehmen ist:

- derzeit noch eine ldee

in der Griindungsphase, geplante Grindung am

-
A\
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7. Uniterneint

Your Time is now!

1. Beschreibe deine Geschaftsidee!
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2. Welche Produkte/Dienstleistungen bietest du?

3. Was macht dich damit einzigartig? Was ist dein USP?
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4. Welche Perspektive hast du mit deiner Geschéaftsidee und welche
mittel- bis langfristigen Unternehmensziele verfolgst du?

5. Welche Rechtsform planst du?

6. Falls geplant, Anzahl und Namen der Gesellschafter*innen (optional)

1. Beschreibe deine persdnlichen Erfolgsvoraussetzungen
fiir das Gelingen deines Vorhabens!
(Erfahrungen, Ausbildung, Zeugnisse, Fahigkeiten, Kapital, etc.)
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8. Warum Braunau?

9. Welche Leistungen der gt up! # StadiUp
Netzwerkpartner bendtigst du?

10. Was ist die Motivation fiir dein Projekt?
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2z Marki

1. Beschreibe Situation, Trends und Entwicklungen deiner Branche!

2. Wen willst du erreichen? Wer sind deine Zielgruppen?

3. Wer ist der Mitbewerb? Wo liegen deine Starken und
Schwachen gegeniiber der Konkurrenz?
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1. Welche Marketingstrategie verfolgst du?
(Markteinfihrung, Bekanntmachung, Attraktivitat fir Zielgruppen, etc.)

2. Welche Werbemittel und -mdglichkeiten werden eingesetzt?
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5 Planung

Erstelle einen Zeit- und Ablaufplan der wichtigsten
MaBnahmen fiir die kommenden drei Jahre!

1.Jahr

2. Jahr

3. Jahr
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6. Finanziewung ==

Zur Erstellung der Finanzplanung nutze bitte

das Angebot der WKO und lade dir die kostenlose Software

von Plan4You Easy herunter:
https://www.wko.at/gruendung/finanzplanungs-software-plan4you

1. Jahr 2. Jahr 3. Jahr

Gewinn (Verlust) / Uberschuss _ _
Fremdmittelbedarf _ _




1. Teilnahmebedingungen

Der Wettbewerb richtet sich an alle Griinder:innen, Jungunter-
nehmer:innen und bereits tatige Unternehmer:innen mit neuen
Geschaftskonzepten, die zu einer (wirtschaftlichen) Belebung
der Braunauer Innenstadt fiihren. Das primére Ziel dieser Initiative
ist die Wiederbelegung von leer stehenden Geschaftsflachen
mit attraktiven Nutzungen.

Eine Teilnahme am Wettbewerb ist bis 31. Dezember 2025
méglich. Die wirtschaftliche und unternehmerische Tatigkeit

im Rahmen des eingereichten Geschéaftskonzepts darf

noch nicht oder friihestens mit 1. Jdnner 2025 begonnen
worden sein, wenn bereits eine Geschaftsflache in der Braunauer
Innenstadt dafiir bezogen wurde. Filialisierte Unternehmen
oder Franchisenehmer ab insgesamt vier bereits bestehenden
Standorten sind von der Teilnahme am Wettbewerb ausge-
schlossen.

Ein Rechtsanspruch auf Pramierung der eingereichten Projekte
sowie der Zuweisung der ausgelobten Preise/Leistungen besteht
nicht, weder gegeniiber dem Auftraggeber (Stadtmarketing
Braunau-Simbach GmbH.) noch gegeniiber der eingesetzten
Fachjury oder dem Projektmanagement.

Grundsatzlich ausgeschlossen vom Wettbewerb sind private
Personen, Institutionen oder Unternehmen, welche sich zum
Zeitpunkt der Einreichung in Privatkonkurs, Konkurs, Insolvenz,
Ausgleich oder einem Sanierungsverfahren befinden.

Die Gewinner:innen radumen dem Auftraggeber (Stadtmarketing
Braunau-Simbach GmbH.) das Recht ein, im Zusammenhang
mit der Gewinn-Publikation in regionalen Medien, in Presse-
aussendungen sowie Social Media-Kanalen Namen und Fotos
verwenden zu diirfen. Eine Weitergabe der angefertigten

Ton-, Foto- und Filmaufnahmen an Dritte bzw. eine Nutzung zu
anderen als den genannten Zwecken erfolgt nicht, sofern dies
nicht zur Bearbeitung der Foto-, Ton- und Filmaufnahmen

und gegeniiber den Forderstellen erforderlich ist.

2. Pramierungsvoraussetzungen

Es ist vorgesehen, bis zu fiinf eingereichte Unternehmenskon-
zepte zu pramieren. Die Reihung der Einreichungen und Zuteilung
der Preise/Leistungen wird von einer Fachjury im Rahmen eines
mehrstufigen Auswahlverfahrens mit Hearing vorgenommen.

Ein Geschaftsmodell kann nur dann prémiert werden, wenn...

e ...die Wirtschaftlichkeit des Unternehmens- bzw.

Geschaftskonzepts gegeben und aus den eingereichten
Unterlagen ableitbar ist

BRAUNAU.INN

So sind wir.

e ..daseingereichte Unternehmens- bzw. Geschaftskonzept
zu einer Belebung der Braunauer Innenstadt fiihrt
(Anm.: in Ausnahmefallen auch im ibrigen Stadtgebiet)
und damit insbesondere Geschéftsflachen neu und mit
Aussicht auf Dauerhaftigkeit genutzt werden

e ..sich die Teilnehmer:innen am Wettbewerb bzw. die
Preistrager:innen verpflichten, die ausgelobten Preise/
Leistungen ausschlieBlich fiir das pramierte Geschaftskonzept
zu verwenden. Jegliche andere Verwendung ist unzuldssig

3. Inanspruchnahme der Leistungen
Samtliche Leistungen kdnnen von den Preistrager:innen nur
persdnlich und innerhalb eines Jahres nach der Pramierung

in Anspruch genommen werden. Erfolgt innerhalb dieses Zeit-
raums keine Nutzung, verfallen diese Leistungen. Ein Transfer
zu Zwecken der unternehmerischen Tatigkeit an anderen Stand-
orten oder durch andere (natirliche oder juristische) Personen
ist unzuldssig. Die Ablése der angefiihrten Preise/Leistungen
in bar oder anderen Sachwerten ist ausgeschlossen.
Leistungen an Preistréager, die (noch) nicht abgerufen bzw. ge-
nutzt wurden, kénnen durch den Auftraggeber (Stadtmarketing
Braunau-Simbach GmbH.) versagt werden, wenn...

e ..daseingereichte Geschaftskonzept offensichtlich nicht
umgesetzt wird oder werden kann
...der Geschaftsbetrieb, aus welchen Griinden auch immer

innerhalb des im eingereichten Konzeptes vorgesehenen
Zeitrahmens nicht aufgenommen wird

...die Leistungen von den Preistrager:innen nicht entsprechend
den Teilnahmebedingungen und/oder dem Wettbewerbszweck
verwendet werden oder ibernommene Verpflichtungen,

Auflagen oder Befristungen nicht eingehalten oder
nicht erfillt werden

...die Verleihung eines Preises aufgrund von unrichtigen
Angaben erwirkt wurde

Manche Preise bzw. Leistungen der Netzwerkpartner:innen sind
fur alle finf pradmierten Konzepte vorgesehen, andere wiederum
nur fir ein Konzept. Einzelpreise (,on top Leistungen") kénnen von
den pramierten Griinder:innen ausgewahlt werden, beginnend mit
Platz 1 bzw. in Reihenfolge der Platzierungen. Werden einzelne
Preise/Leistungen nicht in Anspruch genommen, behlt sich

der Auftraggeber (Stadtmarketing Braunau-Simbach GmbH.)

eine bedarfsgerechte Verteilung der Unterstiitzungs-

leistungen vor.

habe und am Wettbewerb teilnehme.

Mit meiner Unterschrift bestatige ich, dass ich die Teil

gungeng

Datum

Unterschrift Grinder*in
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Abgabem

Bitte die ausgefiillten Einreichunterlagen, den Finanzplan

sowie einen Lebenslauf und ggf. zusatzliche Unterlagen

(z.B.: Gewerbeberechtigungen) bis spatestens 31. Dezember 2025
an untenstehende Adresse schicken:

Per E-Mail an:
Evelyn Ersthofer: ersthofer@cima.co.at

per Post an:

CIMA Beratung + Management GmbH
z.Hd. Evelyn Ersthofer

Johannesgasse 8, 4910 Ried im Innkreis

Jetzl bewerben

Wir helfen dir dabei!

- Kontakt fiir den Wettbewerb:
/= Evelyn Ersthofer
iy ersthofer@cima.co.at, +43-7752-71117-18

Kontakt vor Ort:
Stadtmarketing Braunau-Simbach GmbH, Georg Bachleitner
gb@braunau-simbach.info, +43-7722-21414

Impressum: Auftraggeber: Stadtmarketing Braunau-Simbach, www.braunau-simbach.info
Idee und Projektmanagement: CIMA Beratung + Management GmbH

Gestaltung und Marketingkonzept: C+M Marketing a(n)d Consulting, www.cplusm.at
Fotorechte: iStock.com; Irrtiimer, Satz und Druckfehler vorbehalten
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